Test podsumowujący rozdział V
Kultura, media, edukacja
Za rozwiązanie całego testu możesz otrzymać maksymalnie 38 punktów.
1. Zaznacz właściwe zakończenia zdań. (0–4 p.)
A. Nauka zajmująca się badaniem i opisywaniem kultur ludowych różnych społeczności
oraz grup etnicznych to

	
	etnografia.

	
	antropologia.

	
	etnogeneza.

	
	Genetyka.


B. Twórcą terminu „eugenika” był

	
	Herbert Boyer.

	
	Stanley Cohen.

	
	Karol Darwin.

	
	Francis Galton.


C. Instytucją badającą opinię publiczną jest

	
	ACTA.

	
	CBOS.

	
	WHO.

	
	CBA.


D. Program unijny obejmujący międzynarodową współpracę szkół, uczniów i nauczycieli to

	
	Erasmus.

	
	Comenius.

	
	Most.

	
	Leonardo da Vinci.


2. Przyjrzyj się zamieszczonej fotografii i wykonaj polecenia. (0–3 p.)
[image: image1.jpg]Jak czesto bywajg takie sytuacje, ze...

Wybierajac sposréd podobnych produktéw kupuje Pan(i) ten, ktéry zna
z reklamy? [%]

31 67 2

Zatuje Pan(i), ze kupit(a) co$ pod wptywem reklamy, poniewaz nie spetnito
Pani oczekiwan? [%]

20 77 3
' Dos$¢ czesto i czasami
Kupuje Pan(i) cos impulsywnie, pod wptywem reklamy, chociaz wczesniej
nie kupowal(a) Pan(i) tego typu produktow? [%] ' Niezbyt czesto i nigdy

J Trudno powiedzie¢
15 84 1

Zrédto: Nudzq, draznia, dezinformuja — Polacy o reklamach.
Komunikat z badafn CBOS, 2011, s. 12.



A. Podkreśl rodzaj folkloru, którego przykład
zaprezentowano na zdjęciu.
folklor autentyczny, folklor rekonstruowany
B. Podaj dwie funkcje, jakie spełnia folklor
we współczesnej kulturze.
• ..………………………………………………....
..………………………………………………......
• ..………………………………………………....
..………………………………………………......
Naczynia gliniane wykonywane przez
rodzinę Kudrewiczów z Czarnej Wsi
Kościelnej (woj. podlaskie).
3. Przyporządkuj rodzajom kultury wydarzenia, które im odpowiadają. (0–4 p.)
A. kultura ludowa
B. kultura masowa
C. kultura narodowa
D. kultura wysoka
1. Wystawa w galerii sztuki nowoczesnej.
2. Jarmark wyrobów rękodzielniczych.
3. Przedstawienie kabaretowe.
4. Obchody Święta Konstytucji 3 maja.
A – ………….. B – ………….. C – ………….. D – …………..
4. Wymień trzy zasady zawarte w Powszechnej deklaracji o genomie ludzkim i prawach człowieka dotyczące prowadzenia badań genetycznych. (0–3 p.)
poszukajcie w książce lub internecie
• ………………………………………………………………………………………………..
• ………………………………………………………………………………………………..
• ………………………………………………………………………………………………..
5. Wpisz w odpowiednie rubryki tabeli literę „P” przy zdaniach prawdziwych, a „F” – obok wypowiedzeń fałszywych. (0–4 p.)
	Lp.
	Zdania
	Prawda/Fałsz

	1.
	Kanon kultury narodowej to zbiór tekstów kulturowych, dzieł sztuki, kompozycji muzycznych, obrazów teatralnych oraz filmowych, a także obyczajów, wartości i symboli, które nierozerwalnie wiążą się z dziejami narodu i kształtują jego tożsamość.
	

	2.
	Obecnie w żadnym państwie europejskim pary homoseksualne nie mogą zawrzeć związku małżeńskiego.
	

	3.
	„Opinia społeczna” i „opinia publiczna” to terminy stosowane zamiennie w celu podkreślenia jednolitej struktury społeczeństwa oraz jego wspólnego stanowiska.
	

	4.
	Społeczeństwo informacyjne dysponuje rozwiniętą siecią środków teleinformatycznych, dostarczających źródeł utrzymania większej części społeczeństwa
oraz będących podstawą tworzenia dochodu narodowego.
	


6. Zaznacz trzy cechy osób należących do kontrkultury. (0–3 p.)
	
	Nastawienie na konsumpcjonizm i wygodny styl życia.

	
	Negowanie wszystkiego, co wiąże się z zastaną rzeczywistością.

	
	Agresja i traktowanie uczestników kultury jako wrogów.

	
	Odrzucenie konsumpcyjnych, obyczajowych i moralnych wzorców kultury masowej.

	
	Zwrócenie się przeciwko wartościom materialnym jako dominującym w życiu codziennym.

	
	Poszukiwanie alternatywnych wzorców wobec zastanego świata wartości.


7. Zapisz nazwy instytucji, których opisy zamieszczono poniżej. (0–2 p.)
Polska agencja informacyjna, której celem jest zbieranie, opracowywanie oraz przekazywanie
obiektywnych wiadomości z całego świata.
………………………………………………………………………………………………..
Komisja powołana w 1995 r. przez Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich. Do jej zadań należy czuwanie nad przestrzeganiem zasad etyki dziennikarskiej.
………………………………………………………………………………………………..
8. Wpisz w odpowiednie rubryki tabeli numery zdań będących opiniami oraz numery 
wypowiedzeń, które w obiektywny sposób informują o faktach. (0–6 p.)
1 Mniej więcej 80 kilometrów na północ od Rzymu, nieopodal granicy z Toskanią, leży niewielkie Viterbo. [...] 2 Miasto nie jest oblegane przez turystów, którzy najczęściej nawet nie wiedzą o jego istnieniu. 3 Kanoniczny, typowy plan zwiedzania Włoch obejmuje przecież zwykle Wenecję, Florencję oraz Rzym i, co najwyżej kilka miejscowości leżących na trasie przejazdu. [...] 4 Jak na średniowieczne miasteczko przystało, Viterbo otoczone jest niemal tysiącletnim murem obronnym o długości 5 kilometrów. 5 Przechodząc przez jedną z bram prowadzących do historycznego serca miasta, można odnieść wrażenie, że właśnie cofnęliśmy się przynajmniej o 500 lat. [...] 6 Siatka ulic, budynki mieszkalne, pałace, kościoły i place – wszystko jest żywym świadectwem wspaniałej historii miejsca, które przez pewien czas było siedzibą papiestwa.
Źródło: E. Kowalczyk, Zapomniane miasto papieży, „Angora” 2012, 7 października, nr 40.
	Opinie
	

	Fakty
	


9. Przeanalizuj dane statystyczne z zamieszczonego wykresu i wykonaj polecenia. (0–4 p.)
[image: image3.emf]
A. Scharakteryzuj wpływ reklam na wybory konsumentów.
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
B. Oblicz różnicę pomiędzy odsetkiem osób, które dość często i czasami wybierają produkty znane im z reklam, a ludźmi niezadowolonymi z tych zakupów.
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
C. Podaj dwa powody niechęci konsumentów w stosunku do reklam.
• ………………………………………………………………………………………………..
• ………………………………………………………………………………………………..
10. Na podstawie karykatury i wiedzy własnej wykonaj polecenia. (0–2 p.)
[image: image2.emf]
A. Określ, do jakiego wydarzenia nawiązuje ilustracja.
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
B. Opisz, w jaki sposób opinia publiczna może wpływać na decyzje polityczne w kraju.
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
11. Przeczytaj tekst źródłowy, następnie wykonaj polecenia. (0–3 p.)
Wpływ mediów na życie polityczne określa się czasem jako „mediatyzację polityki”. Z grubsza sprowadza się ona do tego, że przedstawiciele różnych partii zaczynają się zachowywać w sposób, który pozwoli im efektownie zaistnieć w prasie, radiu i telewizji, a tym samym dotrzeć do potencjalnego elektoratu. Forma tych politycznych spektakli bywa zaskakująca, a czasem żenująca. [...]
Szczególnie wzmożoną aktywność wykazują politycy podczas kampanii przedwyborczych. Otaczają się wtedy rzeszą tzw. spin doktorów (spin doctors)1, którzy mają za zadanie kreować ich wizerunek medialny. Ale ostatnie słowo i tak należy do redaktorów i wydawców, którzy od pewnego czasu nie tyle relacjonują kampanie, co dość jasno dają do zrozumienia odbiorcom, na którego polityka warto zagłosować. Media mają w ręku potężny oręż: sondaże opinii publicznej. Odpowiednio nagłośnione wyniki mogą wpływać na decyzje wyborcze. Można odnieść wrażenie, że czasami są przez media selekcjonowane. W Polsce, w przeddzień głosowania, obowiązuje tzw. cisza przedwyborcza. Zdarzyło się w przeszłości, że jedna z gazet ją złamała. Podejrzewano, że chciała w ostatniej chwili wpłynąć na bieg wydarzeń, bo opublikowany przez nią sondaż był korzystny dla partii, którą redakcja wyraźnie
wcześniej wspierała.
1 Spin doktor (ang. spin doctor) – specjalista od public relations, który pracuje na rzecz znanego polityka, np. jako jego rzecznik prasowy. Zajmuje się ochroną reputacji swojego pracodawcy poprzez odpowiednie interpretowanie faktów i zjawisk (tzw. spin, czyli socjotechnika polegająca na przekształcaniu obrazu rzeczywistości w celu uzyskania rezultatu subiektywnie najlepszego dla zainteresowanej strony).
Źródło: D. Szczepańczyk, Polityzacja mediów, czyli dziennikarze na dwóch etatach,
http://e-lekcje.org/nie-tedy-droga/polityzacja-mediow.html
A. Wyjaśnij, na czym polega mediatyzacja polityki.
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
B. Wymień dwie cechy opisywanego w tekście zjawiska.
• ………………………………………………………………………………………………..
• ………………………………………………………………………………………………..
